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ATOS DO PODER EXECUTIVO - ATA

Processo de Licitacdo n°.: 120/2021

Modalidade: Tomada de Pregos n°.: 004/2021

Objeto da licitagdo: Contratacdo de empresa destinada a prestacéo de servigo de publicidade para realizagdo de atividades integradas que possibilitem o estudo, o planejamento, a conceituagéo,
a concepcdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediagéo e a supervisdo da execugao externa e na distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo.

ATA DE SESSAO PUBLICA

Aos dez dias do més de janeiro de dois mil e vinte e dois as nove horas e dez minutos, na sala de reunides da PREFEITURA MUNICIPAL, reuniu-se a Comisséo de Licitacdo devidamente nomeada
pelo Sr. Prefeito Municipal, na forma da Portaria 004/2022 para deliberar quanto a licitacdo através da modalidade Tomada de Precos de objeto e nmeros processuais ja identificados no cabegalho
deste documento. Como ndo houve nenhum representante presente na sesséo passou-se a abertura do envelope n° 002 sendo o conteddo deste analisado e rubricado pela Comissao ap6s isso, procedeu-
se a conferéncia das vias ndo identificadas (envelope 1) com as vias identificadas (envelope 2) do Plano de Comunicagdo Publicitaria para identificagdo de sua autoria, D&A AGENCIA LTDA, inscrita
no CNPJ n°.: 17.855.528/0001-45. Como determinado no edital de Licitagdo, gerou-se a seguinte planilha geral com o somatério das pontuagdes atribuidas ao plano de comunicagao publicitaria e
separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica, conforme segue:

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (Envelope 1)

QUESITOS IASPECTOS AVALIADOS [PONTUACAO
1 - RACIOCINIO BASICO @) Das caracteristicas e peculiaridades de Presidente Olegario (PO) que sejam significativas para a

Texto de até quatro laudas emque olcomunicagdo (de 0 a 6 pontos)
licitante explicite seulpublicitaria;

conhecimento geral sobrelb) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes dePO com seus publicos

Presidente Olegario e (de 0 a 6 pontos)

lentendimento.
ic) Do papel de PO no atual contexto social, politico eecondmico.
(de 0 a 3 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS) MEDIA: 11,16
2 - ESTRATEGIA  DEj) Adequacéo do conceito proposto a natureza, qualificagdes e problemas de PO conforme Briefing.
COMUNICA- CAO (de 0 a 7 pontos)
Texto de até quatro laudas emque ofb) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagio (de 0 a 2 pontos)
Licitante exponha o conceito que,japresentada em sua defesa
de acordo com seu raciociniolc) A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a (de 0 a 2 pontos)
pésico,  fundamentara acomunicagio do Municipio com seus puiblicos.
comunicagdo de d) Adequagio da estratégia de comunicagdo proposta paraa solugdo do problema especifico de
PO comunicacéo de PO (de 0 a 6 pontos)
le) Consisténcia légica e pertinéncia da argumentacdoapresentada em defesa da estratégia de comunicagéo
publicitéria proposta (de 0 a 3 pontos)
SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS) MEDIA: 15,16
la) Adequacéo ao problema especifico de comunicacdo (de 0 a 3 pontos)
lapresentado no Briefing.
b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que (de 0 a 2 pontos)
3) IDEIA CRIATIVA Sintese dacomporta, considerados os objetivos do Briefing.
lestratégia de comunicagao,expressalc) A cobertura dos segmentos de publico contemplada por (de 0 a 2 pontos)
isob lessas interpretacdes.
forma de reducdode mensagem.  |d) A originalidade da combinaco dos elementos que a (de 0 a 3 pontos)
constituem.
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta. (de 0 a 2 pontos)
If) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida por PO (de 0 a 2 pontos)

conforme o Briefing e sua inser¢do na sociedade.
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas

lapresentadas. (de 0 a 2 pontos)
h) A exequibilidade das pecas. (de 0 a 2 pontos)
i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios (de 0 a 2 pontos)
propostos.

SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS) MEDIA: 16,33

] ; a) Conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos (de 0 a 2 pontos)
4 - ESTRATEGIADE MIDIA  |de publico prioritérios.
[Texto de até quatro laudas emque ajb) Capacidade analitica evidenciada no exame desses (de 0 a 2 pontos)

Licitante demonstre capacidadefhabitos.

para atingir e  sensibilizar - 0Si.y'c o ncistancia do plano simulado de distribuicao das (de 0 a 1 pontos)
segggnftps de publico definidos pecas em relacdo as duas alineas anteriores.
no brieting d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos (de 0 a 1 ponto)
recursos de comunicagdo proprios de PO.
le) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicéo de pegas,|
(de 0 a 1 ponto)
[f) Otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa. (de 0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 8 PONTOS) MEDIA: 5,33
@) Adequacdo das qualificaces a estratégia de comunicacéo publicitaria proposta, considerada, nesse
[Avaliacdo da qualificacdo  elcaso, também a quantificacéo dos quadros. (de 0 a 1 pontos)
quantificacdo  dos  profissionaish) Adequagio das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais disponiveis durante a execugao|
disponibilizados para a execudojqo contrato. Avaliagio da qualificagéo e quantificagio dos (de 0 a 1 ponto)

do contrato; infraestrutura  elprofissionais disponibilizados para execugdo do contrato.
recursos materiaise atendimento de __ _ _ _ _
brazos  para  execucio  dasf) A relevancia e a utilidade das informagGes de marketinge comunicacdo que serdo colocadas
obrigagdes contratuais. regularmente a o o (de 0 a 1 ponto)
disposicdo de PO, sem 6nus adicional, durante a vigénciado contrato.
a) A sistematica de atendimento, operacionalidade do relacionamento entre PO e a Licitante, os prazos e|(de 0 a 4 ponto)
laseguranca técnica e operacional, especificados na
proposta.

SUBTOTAL (MAXIMO 7 PONTOS) MEDIA: 5,33
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Repertério  de  pecas com|a) Ideia criativa e sua pertinéncia. (de 0 a 1 ponto)
lapresentacdo sucinta do problemalb) Clareza da exposig&o do problema publicitario. (de 0 a 1 ponto)
que se lc) Consisténcia das relag@es de causa e efeito entre (de 0 a 1 ponto)
propde a solucionar problema e solugéo.
d) Relevancia dos resultados apresentados. (de 0 a 1 ponto)
) Qualidade da execucéo do acabamento. (de 0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS) MEDIA: 3,66
Case histories formalmentefa) Concatenacgdo légica da exposicéo. (de 0 a 1 ponto)
referendado pelos respectivo b) Evidéncia de planejamento publicitério. (de 0 a 1 ponto)
ic) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre (de 0 a 1 ponto)
problema e solugdo.
nunciante d) Relevancia dos resultados apresentados. Case historiesformalmente referendado pelos respectivos|
lanunciantes. (de 0 a 2 pontos)
SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS) MEDIA:4,33
OTAL (MAXIMO DE 80 PONTOS) OTAL: 61,33

PROPOSTA TECNICA (Envelope 3)

QUESITOS IASPECTOS AVALIADOS [PONTUAGAO
1 - RACIOCINIO BASICO @) Das caracteristicas e peculiaridades de Presidente Olegario (PO) que sejam significativas para 4

[Texto de até quatro laudas emque ojcomunicagdo (de 0 a 6 pontos)
licitante explicite seulpublicitéria;

conhecimento geral sobrejo) Da natureza, da extensdo e da qualidade das relagSes dePO com seus publicos

Presidente Olegario e (de 0 a 6 pontos)

lentendimento.
ic) Do papel de PO no atual contexto social, politico eecondmico.
(de 0 a 3 pontos)

SUBTOTAL (MAXIMO 15 PONTOS) MEDIA: 11,16
2 - ESTR~ATEGIA DEja) Adequacéo do conceito proposto a natureza, qualificagdes e problemas de PO conforme Briefing.

ICOMUNICA- CAO (de 0 a 7 pontos)
Texto de até quatro laudas emque ofb) A consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagao (de 0 a 2 pontos)

Licitante exponha o conceito que,japresentada em sua defesa

ge, _acordo ?0”; Seu raciociniosy A riqueza dos desdobramentos desse conceito para a (de 0 a 2 pontos)
asico, undamentara 8comunicagido do Municipio com seus publicos.

;%municagéo de d) Adequacdo da estratégia de comunicagdo proposta paraa solugdo do problema especifico de|
comunicagéo de PO (de 0 a 6 pontos)
le) Consisténcia légica e pertinéncia da argumentacéoapresentada em defesa da estratégia de comunicagao|
publicitaria proposta (de 0 a 3 pontos)
SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS) MEDIA: 15,33
la) Adequacéo ao problema especifico de comunicacdo (de 0 a 3 pontos)
lapresentado no Briefing.
i b) A multiplicidade de interpretagdes favoraveis que (de 0 a 2 pontos)
3) IDEIA CRIATIVA Sintese dacomporta, considerados os objetivos do Briefing.
lestratégia de comunicagao,expressacy A cobertura dos segmentos de pablico contemplada por (de 0 a 2 pontos)
]fOb de reduciod lessas interpretacdes.
orma de redugaode mensagem. d) A originalidade da combinacéo dos elementos que a (de 0 a 3 pontos)
constituem.
e) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta. (de 0 a 2 pontos)
If) Sua pertinéncia a atividade desenvolvida por PO (de 0 a 2 pontos)

conforme o Briefing e sua inser¢do na sociedade.
g) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas

lapresentadas. (de 0 a 2 pontos)
h) A exequibilidade das pegas. (de 0 a 2 pontos)
i) A compatibilidade da linguagem das pecas aos meios (de 0 a 2 pontos)
propostos.
SUBTOTAL (MAXIMO 20 PONTOS) MEDIA: 16,66
] . ) Conhecimento dos habitos de consumo dos segmentos (de 0 a 2 pontos)
4 - ESTRATEGIADE MIDIA  (de pablico prioritarios.
Texto de até quatro laudas emque ajb) Capacidade analitica evidenciada no exame desses (de 0 a 2 pontos)
Licitante demonstre capacidade|habitos.
para atingir e sensibilizar osc) Consisténcia do plano simulado de distribuicao das (de 0 a 1 pontos)
segmentos de plblicodefinidos  oecas em relagéo as duas alineas anteriores.
no Briefing d) Pertinéncia e oportunidade demonstrada no uso dos (de 0 a 1 ponto)
recursos de comunicagdo proprios de PO.
le) Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicéo de pecas,|
(de 0 a 1 ponto)
[f) Otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa. (de 0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 8 PONTOS) MEDIA: 5,66
) Adequacéo das qualificagdes a estratégia de comunicacéo publicitéria proposta, considerada, nesse
[Avaliagdo da qualificagdo  elcaso, também a quantificacdo dos quadros. (de 0 a 1 pontos)
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quantificacdo  dos profissionais) Adequacéo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais disponiveis durante a execugaol
disponibilizados para a execugdoldo contrato. Avaliagdo da qualificacéo e quantificagdo dos (de 0 a 1 ponto)
do contrato; infraestrutura  elprofissionais disponibilizados para execugdo do contrato.

recursos materiaise atendimento delc) A relevancia e a utilidade das informagGes de marketinge comunicagdo que serdo colocadas|
prazos  para  execugdo  dasregularmente a (de 0 a 1 ponto)
obrigagdes contratuais. disposi¢do de PO, sem 6nus adicional, durante a vigénciado contrato.
a) A sistematica de atendimento, operacionalidade do relacionamento entre PO e a Licitante, os prazos e|(de 0 a 4 ponto)
laseguranca técnica e operacional, especificados na

roposta.
SUBTOTAL (MAXIMO 7 PONTOS) MEDIA: 5,5
Repertério de pegas  comla) Ideia criativa e sua pertinéncia. (de 0 a 1 ponto)
lapresentacdo sucinta do problemal) Clareza da exposi¢o do problema publicitario. (de 0 a 1 ponto)
que se . c) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre (de 0 a 1 ponto)
propde a solucionar problema e solugéo.
d) Relevancia dos resultados apresentados. (de 0 a 1 ponto)
le) Qualidade da execugdo do acabamento. (de 0 a 1 ponto)
SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS) MEDIA: 4,16
Case histories formalmenteja) Concatenagéo l6gica da exposigéo. (de 0 a 1 ponto)
referendado pelos respectivo b) Evidéncia de planejamento publicitario. (de 0 a 1 ponto)
) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre (de 0 a 1 ponto)
roblema e solugdo.

nunciante d) Relevancia dos resultados apresentados. Case historiesformalmente referendado pelos respectivos
anunciantes. (de 0 a 2 pontos)
SUBTOTAL (MAXIMO 5 PONTOS) MEDIA: 3,83
OTAL (MAXIMO DE 80 PONTOS) OTAL: 62,33

A Comisséo de Licitagdes de posse dos valores atribuidos pela Comissdo de Avaliagdo Técnica reitera que a classificacdo da proposta detém de critérios anteriormente atribuidos, quais sejam: Atender
as exigéncias do edital e seus anexos; alcangar a nota minima de 60 (sessenta) pontos; ndo obtiver nenhuma nota zero em qualquer dos quesitos a que se referem os itens 9.1.2. 9.1.3, 9.14. ¢ 9.1.5. Fica
aberto o prazo para recurso quanto aos valores atribuidos na Nota Técnica . Os recursos deverdo ser formalizados com a qualificagdo da Licitante Recorrente, razdes de fato e de direito que
sustentam a tese recursal, pedido de nova decisdo, subscricdo do representantelegal, indicagéo de local e data, sendo que o encaminhamento podera ser mediante protocolo, no setor préprio da Prefeitura
Municipalde Presidente Olegario, ou através de e-mail licitacao@po.mg.gov.br. A Comissdo ndo se responsabilizara por recursos encaminhados via postal (correios) que seextraviem ou que sejam
entregues na Prefeitura Municipal de Presidente Olegario depois de transcorrido o prazo legal de 5 (cinco) dias Uteis. Nada mais havendo a tratar, a Senhora Presidente encerrou a sessdo, e eu Larissa
Virginia Moreira Silva na qualidade de Secretéria, subscrevo a presente ata, que lida e achada conforme, vai assinada pelos membros da Comissdo e Técnico.

Camila Fonseca da Silva Larissa V. M. Silva Monize Angela de Andrade
Presidente da CPL Secretaria CPL Membro Suplente CPL
CONVOCAGAO
CONVOCAGAO
Ao Senhor

JOSE GERALDO CHAVES - Representante Legal
EMPRESA: RAZAO SOCIAL: EQUIPAR MEDICO E HOSPITALAR LTDA
CNPJ: 25.725.813/0001-70
Diante da impossibilidade de continuigdo do contrato com a empresa inicialmente vencedora, faz-se a presente CONVOCACAOQ de Vossa Senhoria, terceira classificada, para averiguar a possibilidade
de entrega do produto especificado abaixo pelo valor adjudicado a empresa vencedora de R$ 1,22 (um real e vinte e dois centavos) para o item 119, referente ao Processo 021/2021, modalidade Pregao
Eletronico012/2021 cujo objeto é o registro de precos visando a aquisi¢do de medicamentos para manutengdo das atividades do hospital municipal Darci Jose Fernandes e distribuigdo gratuita na farmacia
de todos e secretaria municipal de sadde.
Caso ndo seja possivel realizar a entrega pelo valor acima mencionado, favor, indicar o valor pelo qual se dispde a entregar os materiais, para que possamos analisar, tendo em vista que a contratagéo
com o terceiro colocado pressupde a analise de sua oferta, lembrando que néo podera ultrapassar os valores das propostas registradas de R$ 1,59 (um real e cinquenta e nove centavos) para o item 119.
Item 119 - HALOPERIDOL 5MG INJ.1ML
Quantidade estimada: 700 caixas
Presidente Olegario, 10 de janeiro de 2022

Betania Cristina de Paulo Viana Thamisy Rodrigues e Silva Viviane de Paula Vieira

Pregoeira Equipe de Apoio Equipe de Apoio
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